
《服装陈列设计》试卷



一 单选题

1、以下哪种道具不能陈列男鞋（ ）

A、L型鞋架 B、台阶式鞋架 C、六寸鞋架 D、O型鞋架

2.叠装陈列层板上每叠服装的高度一致，为了方便顾客取放，每叠的上方一般至

少要留有（ ）的空间

A 1/3 B 1/4 C 1/5 D1/2

3.成功的陈列除了向顾客告知卖场的销售信息外，同时还应传递一种特有的

（ ）

A夸张的语言 B 视觉的语言 C整洁规范 D品牌文化

4.流水台是对卖场中的陈列桌或陈列柜的通俗叫法。通常放在入口处或店堂的显

眼位置。有单个或由（ ）个高度不同组合而成的子母式等形式。

A1-2 个 B3-4 个 C1-3 个 D2-3 个

5.卖场中的主通道宽度一般在（ ）以上。

A120cm B 40cm C 90cm D 60cm

6.在服装陈列中，有（ ） 的元素，就有组合的可能。

A 1 个以上 B 2 个以上 C 3 个以上 D 4 个以上

7. 对称法陈列形式的特征是（ ） 。

A具有很强的不平衡性 B具有很强的稳定性C具有很强的流动性D具有很强的协

调性

8. 休闲裤的折叠，一条裤管在膝盖处折回（ ） ，可以增加陈列的立体感。

A 3 厘米 B 4 厘米 C 5 厘米 D 6 厘米

9. 正挂陈列就是将服装以（ ）的一种陈列形式。

A 背面展示 B 侧面展示 C 底面展示 D正面展示

10.色环中排列在 60 度之内的色彩统称为，把成 110 度至 180 度的色彩统称为

（ ） 。

A 类似色 对比色 B邻近色 类似色

C 中差色 对比色 D对比色 互补色

二 多选题

1陈列的目的包括（ ）



A 促进销售 B 整洁、规范 C时尚、风格 D传播品牌文化

2.合理的卖场规划同样也会提高卖场的（ ）的使用率。

A营业效率 B营业设施 C基本功能 D营业部分

3.卖场商品配置规划应考虑的因素有（ ）

A秩序 B 美感 C促销 D顾客

4.陈列管理特点包括：（ ）

A陈列是一项日常性的工作

B多种形式的管理手段相结合

C周期变更有一定的规律性

D陈列工作需要团队合作，要和品牌运营系统保持一致

5.在品牌管理总部，陈列管理需要调动（ ）等相关人员的积极参与，协同

作战，制定和合理的管理方案

A平面设计 B企划 C服装设计 D营销管理

6.陈列的管理流程主要包括：（ ）

A店铺日常陈列维护制度及新店开业的陈列扶持制度。

B陈列方案设计及审批制度。

C陈列物料的管理制度。

D陈列实施制度和培训制度。

7.陈列就是将产品更好地在终端进行销售，因此在制定陈列管理计划之前，除了

必须要向公司的设计部门和营销部门了解新产品的设计风格、主题、总款数，新

店的开业情况之外，还需要了解（ ）

A产品上市的波段安排 B相关促销活动

C公司的各个阶段的销售目标 D订货会。

8.在服装品牌中，陈列师所要了解的一些资讯，包括以下方面：（ ）

A服装设计方面 B营销方面 C管理方面 D艺术方面

9.一个卖场如果其布局和规划本身就存在严重问题，那么即使你的( )、

( )做得再好，其效果也会大打折扣。

A服务 B产品 C环境 D陈列

10.流水台主要用于摆放一些( )或能表达( )的款式, 用一些



造型组合来诠释品牌的风格、设计理念以及卖场的销售信息。

A重点推荐 B饰品陈列 C品牌风格 D品牌文化

三 填空题

1.卖场中对称法就是以（ ），两边采用相同的排列方式。

2.对称法陈列形式的特征是：（ ）。

3.卖场中均衡法陈列面常常就是（ ）

4.侧挂陈列，就是将服装（ ）挂在货架横竿上的一种陈列形式。

5.侧挂陈列特别适合服装（ ）的品牌，女装陈列通常就是以侧挂作为

卖场中主体的陈列方式。

6.侧挂陈列的缺点是不能直接展示（ ）。

四 简答题

1.陈列管理特点包括哪些内容？

2.作为一名优秀的服装陈列师需要了解哪些资讯？

3.如何理解美感优先的商品配置法

五 闯关题

一 简述服装卖场色彩的基本陈列方式：

1.对比色搭配法：

2．类似色搭配法：



答案：

一 单选题

1.C 2.A 3.D 4.D 5.A 6.B 7.B 8.A 9.D 10.A

二 多选题

1.A D 2.A B 3.A B C 4.A B C D 5.A B C D

6.A B C D 7.A B C D 8.A B D 9.B D 10.A C

三 填空题

1.一个中心为对称点

2.具有很强的稳定性

3.一组系列的服装

4.侧向

5.款数较多

6.服装的细节

四 简答题

1.答案：陈列管理除了和其他管理工作有共同之处外，也有自己的一些管理特点，

我们只有充分了解其特点，才能有的放矢地制定一些行之有效的管理方法。陈列

是一项日常性的工作多种形式的管理手段相结合周期变更有一定的规律性陈列

工作需要团队合作要和品牌运营系统保持一致

2.答案：

1．服装设计方面本年度国际的服装流行趋势、流行色、流行面料的概况。本品

牌当季的服装设计风格、系列、服装色彩及面料详细情况。

2．营销方面本品牌当季服装的产品结构：如服装的主推款和辅助款。本品牌每

周销售排行前 10 名的款式。本品牌终端的销售概况。

3．艺术方面包括美术、音乐、建筑、室内装修等方面的资讯。俗话说“功夫在

戏外”，许多国外优秀的陈列方案都是从一些姐妹艺术中得到灵感和启发的。因

此，一个优秀的陈列师他的视野应该是宽阔的，他的心理应该是年轻和永远充满

着时代感的。 永远保持一种学习的精神，永远和时代同步，这是对一个优秀

陈列师最基本的要求，只有这样才能向卓越靠近。



3.答案：美感优先的商品配置法，实际上就是按美的规律进行组织性的视觉营销，

使服装在视觉上最大程度地展示其美感。这种配置着重考虑顾客购物中的感性思

维特点，激发顾客购物情绪，引发顾客有冲动的消费。其方式可以通过对色彩系

列和款式的合理安排来达到，也可以通过平衡、重复、呼应等搭配手法使卖场呈

现节奏感。其特点是容易进行组合陈列，创造卖场氛围，迅速打动顾客，并能引

起连带销售。特别适合一些女装、西装、以及设计感较强、配套性较强的服装品

牌，也可以在一些品牌的卖场中做局部的陈列。由于这种配置方法比较着重商品

色彩和造型，在产品的管理上会容易混乱，因此必须用其他分类法进行辅助。

五 闯关题

1.对比色搭配的特点是色彩比较强烈、视觉的冲击力比较大。因此这种色彩搭配

经常在陈列中应用，特别是在橱窗的陈列中。

2.类似色搭配有一种柔和、宁静的感觉。卖场中的类似色陈列搭配还包括：单套

服装上下装之间的类似色搭配、服装和背景的类似色搭配。对比色和类似色两种

色彩搭配方式在卖场的色彩规划中是相辅相成的。如果一个卖场全部采用类似色

的搭配就会感到过于宁静，缺乏动感。反之，太多地采用对比色也会使人感到躁

动不安。因此，每个品牌都必须根据自己的品牌文化和顾客的定位选择合适的色

彩搭配方案，并规划好两者之间的比例。 如何进行合理的服装和背景的搭配方

式？在一些服装品牌特别是休闲装品牌中，为了更好地突出服装的风格和色彩，

通常会在货架的背景上布置一些彩色的背景布。背景布和服装的搭配方式也有两

种：一种是采用同类色的搭配方式，给人的感觉是柔和的风格。另一种是采用对

比色的搭配方式，给人的感觉是一种强烈的对比感觉，比较刺激和兴奋。两种色

彩搭配的运用，主要考虑品牌的风格，和服装的设计风格。如纯女装可以做得柔

和些，运动或比较活跃的休闲装则可以做得刺激些。


