
《服装陈列设计》试卷
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一、单选题：

1、以下哪种道具不能陈列男鞋（ ）

A、L型鞋架 B、台阶式鞋架 C、六寸鞋架 D、O

型鞋架

2、均衡法是通过什么手段达到平衡的？

A、商品放置位置的高低起伏。

B、通过不同的陈列形式的组合。

C、根据陈列的感觉和经验。

D、商品或道具在数量色彩长短上的重新设计和摆放

3、卖点陈列PP主要用来做什么？

A、陈列主打商品，展示卖点。

B、展示滞销品，带动滞销品的销售。

C、营造主题氛围，体现品牌文化。

D、陈列主打商品的搭配，方便连带销售。

4、点缀色给人的视觉感受是怎样的？

A、主次分明，富有变化

B、色彩跳脱，显得刺激响亮

C、柔和、自然，又显得很有变化

D、整体感强，非常协调，显得柔和、文雅

5、在导入口，为了符合顾客的行为习惯，尤其要注重哪一侧的商品陈列？

A、 左侧

B、 右侧

C、 无所谓哪一侧，主要看导购站位
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6、在商品销售的成熟期，哪一类商品最能够帮助销售，最值得重点陈列？

A. 主题商品中的畅销款

B. 长销商品中的畅销款

C、主推商品中的畅销款

D. 主题商品中视觉效果最佳的款式

7、为了让顾客更清楚商品的设计思想，可以采取什么方法？

A、陈列宣传海报

B、陈列饰品

C、陈列道具

D.陈列商品说明 POP

8、如果模特A的T恤与模特B的连衣裙颜色一致，这是采用了哪一种搭配方

法？

A、平行呼应

B、部分呼应

C、上下交错

D、点缀呼应

9、同类色给人的视觉感受是怎样的？

A、 主次分明，富有变化

B、 色彩跳脱，显得刺激响亮

C、 柔和、自然，又显得很有变化

D、 整体感强，非常协调，显得柔和，文雅
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10、下列关于 64开新品上市立牌描述错误的是

A、1.2 米一个

B、货品低于 7 折禁止使用

C、女鞋陈列 1-2 层

D、男鞋陈列 1-4 层

二、多选题：

1、店铺色彩平面规划有几种类型？

A、按照色彩区域规划

B、按照主题结构规划

C、按照季节特征规划

D、按照陈列形式规划

2、在现实中，彩虹法一般用在什么地方？

A、 任何品牌、任何商品都可以用彩虹法陈列。

B、 适合色彩丰富的品牌

C、 装饰（丝巾、领带）可以使用

D、 适合女装，不适合男装。

3、店铺常见的商品陈列布局有哪些形式？

A、 色彩主题陈列

B、 促销主题陈列

C、 风格主题陈列

D、 结构主题陈列

4、想要让顾客在店内多停留一些时间，可以从哪些方面着手？

A、 提升店内软舒适度的程度。

B、 尽可能扩大顾客区的面积。
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C、 导购的站位要合理，服务时要注重彼此接应。

D、 要尤其注重与顾客空间相邻的商品，持续吸引顾客关注。

5、一般来说，在整个销售周期内，哪些商品承担了绝大部分的销售任务？

A. 主题商品

B. 畅销商品

C. 长销商品

D．主推商品

三、判断题

1.陈列是一门单一性的学科。（ ）

2.在设有橱窗的卖场里流水台起到和橱窗里外呼应的作用，并且流水台更多

地扮演间接传递销售信息的作用。（ ）

3.重视陈列并不能留在口头上，在实际的工作中必须要赋予陈列管理人员一

定的权利、一个施展才华的舞台。（ ）

4.目前大多数的服装设计，都有一定的系列性。同样我们在卖场进行的陈列

时，也是按系列进行分组陈列的，因此在卖场的规划中，还要考虑货柜

之间的组合，货架的摆放要方便陈列的组合展示。（ ）

5.一般卖场的前半场要差些是，而后半场则是黄金区。我们可以有意识地将

主推款放在黄金区，以促进其销售业绩。( )

四、填空题：

1.成功的陈列除了向顾客告知卖场的销售信息外，同时还应传递一种特有的

品牌文化, 而传播品牌文化的最后目的还是为了进一步 ( )。

2.( )是直接进行产品销售活动的地方，也是卖场中的核心。
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3.( ）就是采用科学的管理方法, 和相关人员一起或通过他们按照规

范的方式在终端进行陈列实施的一个有效管理过程。

4.陈列工作是围绕卖场的( )而展开的。

5.陈列部门通常设立在公司的( )中。

五、简答题；

1,自由型道的优缺点？

六、闯关题：

1.试衣间照明特点，注意事项？避免？

答案：一、单选题：1.C 2.D 3.A 4.A 5.B 6.C 7.D 8.B 9.D 10.D

二、多选题：1.AB 2.BC 3.ACD 4.ACD 5.BC

三、三、判断题：1.错 2.错 3 对 4.对 5.错

四、填空题：1.促进销售 2.营业部分 3.陈列管理

4.销售活动 5.企划部

五、简答题：答：他的优点是便于顾客自由浏览，突出顾客在卖场

的主导地位，顾客不会有急切感。顾客可以根据自己的意愿随意挑选，看
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到更多商品，增加购买机会。他的缺点是，较大的卖场容易形成论乱。与

价位相对比较高、客流量较少、面积较小的卖场。

六、闯关题：答：通常会将试衣区的灯光纳入卖场的基础照明中，

试衣区的灯光有如下要求：色彩的还原性要好，因为顾客是在这里观看服

装的色彩效果；为了使顾客的肤色更显好看，可以适当采用色温低的光源，

是色彩稍偏红色，没有布置试衣镜的试衣室灯光照度可以低些，显得更温

馨；试衣镜前的灯光要避免眩光。


