
《服装陈列试卷》考试



一、单选题

1. 对称法陈列形式的特征是 。

A 具有很强的不平衡性 B 具有很强的稳定性 C 具有很强的

流动性 D 具有很强的协调性

2. 陈列的主要目的就是为了（ ）

A传播品牌文化 B 促进销售 C整洁、规范 D 方便使用

3. （ ）是供顾客试衣、更衣的部分区域

A试衣部分 B 收银台 C仓库 D 展示器具

4. 卖场中的主通道宽度一般在（ ）以上。

A 120cm B 40cm C 90cm D 60cm

5．（ ）的通道设计适合小型的卖场及对卖场的面积、利用率

较高的卖场，但不太适合进深特别长的卖场，因为会给人一种非常深

长的感觉。

A环绕型 B 直线型 C自由型 D 曲线型

一、 多选题



1. 根据（ ）和（ ）的不同，卖场的陈列形态也各有不同, 常

见的主要有以下几种：叠装陈列、侧挂陈列、正挂陈列、人模陈

列、装饰品陈列。

A品牌定位 B流行趋势 C风格 D档次

2. 侧挂装的陈列在尺码规范上要求，从( )由( )。

A左到右 B 小码至大码 C右到左 D大码至小码

3.卖场的通道规划要科学合理，货架及其他道具的摆放要符合顾客的

（ ）及（ ），服装的分区划分要和品牌的推广和营销策

略相符合。

A生活习惯 B购物习惯 C 人体工程学 D 心理学

4.服装陈列主要是通过对产品、（ ）、（ ）、道具、模特、

（ ）、音乐、POP 海报、通道等一系列卖场元素进行有组织的

规划，从而达到促进产品销售，提升品牌形象目的的一种视觉营销活

动。

A橱窗 B 气味 C灯光 D 货架

5. 美感优先的商品配置法其特点是（ ）

A 容易进行组合陈列 B 创造卖场氛围 C迅速打动顾 D 引起连带销



售

二、 判断题

1. “ZARA”品牌是这样看待陈列的作用：“货品陈列所起的推销作用，

比任何媒介大为有力。视觉化之货品推销是立足于销售之第一线，

它是一个无声的推销员。” （）

2. 配套陈列的好处是可以使服装的搭配变得更丰富，也可以增加销

售额, 没有任何缺点（）

3. 试衣部分是顾客决定是否购买服装的最后一个环节。（）

4. 色彩根据色彩环上的相邻的位置不同，一般分四种色彩：邻近色、

类似色、对比色、互补色。在实际的运用中，我们一般把它分成

两大类：类似色和对比色（ ）。

5. 有三个以上的元素，就有组合的可能。（）

三、 填空题

1. 试衣部分包括封闭式的试衣室和 。

2. 我们还可以通过有意识的 ，开展连带性的销售。

使整个陈列的工作和服装营销有机地结合在一起，真正地起到为销售



服务的目的。

3. 卖场通道的设计还要考虑顾客在购物中 的空间。

4. 可以针对接受对象的不同，合理安排培训时间

并采用多种方式培训方式。

5.卖场不同于展览会中纯粹用于产品展示的展位，它不仅需要视

觉的效果，同时还需要能体现



答案

一、单选题 1-5 BBAAB

二、多选题 1.AC 2.AB 3.BC 4.ACD 5.ABCD

三、判断题 1.错 2.错 3.对 4.错 5.错

四、填空题

1. 设在货架间的试衣镜

2. 商品组合

3. 停留

4. 品牌的陈列培训

5. 商业的效果


