
《陈列设计》试卷



一、单选题：

1陈列的主要目的就是为了（ ）

A 传播品牌文化 B 促进销售 C整洁、规范 D 方便使用

2 作为一种服务于商业的活动，陈列的主要目的就是为了促进销售，其次

是( )。

A 传播品牌文化 B整洁、规范 C方便使用 D 时尚、风格

3对重点推荐的货品以及新上市的货品，用（ ），吸引消费者

A 视觉的语言 B 装饰的语言 C 形式的语言 D 夸张的语

言

4 成功的陈列除了向顾客告知卖场的销售信息外，同时还应传递一种特有

的（ ）

A 夸张的语言 B 视觉的语言 C 整洁规范 D 品牌

文化 5 在专卖店装修设计阶段，要和（ ）进行沟通，或直接参

与卖场的规划方案的讨论

A 卖场设计师 B 消费者 C卖厂经理 D 经销商

6 流水台是对卖场中的陈列桌或陈列柜的通俗叫法。通常放在入口处或店

堂的显眼位置。有单个或由（ ）个高度不同组合而成的子母式等

形式。

A1-2个 B3-4个 C1-3 个 D2-3个

7（ ）是为了更好地辅助卖场的销售活动，使顾客能更多地享受品

牌超值的服务

A 导入部分 B 营业部分 C服务部分 D 展示器具



8（ ）是供顾客试衣、更衣的部分区域

A 试衣部分 B收银台 C仓库 D 展示器具

9 一个成功的卖场设计，不仅仅要考虑卖场环境的美观，同时还必须充分

考虑（ ）的合理性。

A 卖场功能 B 通道规划 C区域分布 D 服务设施

10卖场中的主通道宽度一般在（ ）以上。

A120cm B 40cm C 90cm D 60cm

二、多项选择

1陈列的目的包括（ ）

A 促进销售 B 整洁、规范 C时尚、风格 D 传播品牌文化

2 服装陈列主要是通过对产品、（ ）货架、模特、POP 海报、通道

等一系列卖场元素进行有组织的规划，从而达到促进产品销售，提升品牌

形象目的的一种视觉营销活动。

A 橱窗 B 道具 C灯光 D 音乐

3陈列的工作目标包括（ ）

A 整洁、规范 B 合理、和谐 C时尚、风格 D 传播品牌文化

4人体工程学的目的是为了寻求（ ）三者的最有机的结合

A 便利 B 舒适 C美 D 有效

5 人体工程学涉及的范围很广，其中（ ）要素对服装陈列工作中影

响最大。

A 尺度 B 视觉 C色彩 D 造型



6 在规划卖场之前，首先要了解一个卖场主要的（ ）。只有在一

个合理规划卖场中，你的陈列才有可能做得更加精彩。

A 组成元素 B 基本功能 C营业部分 D 服务部分

7 卖场构成有不同的分类方式。为了更简洁和实用，我们通常根据营销管

理的流程进行划分。一般我们可以将它划分为三个部分：（ ）

A 基本功能 B导入部分、C营业部分 D服务部分。

8合理的卖场规划同样也会提高卖场的（ ）的使用率。

A 营业效率 B 营业设施 C基本功能 D 营业部分

9在进行卖场平面规划时，我们可以按以（ ）下步骤进行

A 区域分布 B 通道规划 C 货架和道具 D 服务设施

10卖场规划从货品的销售和管理角度主要考虑以（ ）方面

A 有效的货品推销 B 通道规划 C 基本功能 D 简洁、安全的货品

和货款的管理

11 一个布局合理的卖场既要在功能上体现合理性，还要体现出一种艺术的

美感，反映卖场独特的（ ）

A 经营理念 B经营风格 C 顾客需求 D形式美感

12服装专卖店常用展示器具包括（ ）

A 高架[柜] B 风车架 C裤架 D 饰品柜

13卖场通道的类型包括（ ）

A 直线型通道 B 开放型通道 C环绕型通道 D 自由型通道

14商品配置规划需要从（ ）进行考虑

A 顾客的角度 B 销售的角度 C管理的角度 D 实用的角度



15卖场商品配置规划应考虑的因素有（ ）

A 秩序 B 美感 C促销 D 顾客

16美感优先的商品配置法其特点是（ ）

A 容易进行组合陈列 B 创造卖场氛围 C迅速打动顾 D

17.引起连带销售人体工程学的目的是为了寻求（ ）三者的最有机

的结合

A 便利 B 舒适 C美 D 有效

18卖场中常见的商品分类法有( ）

A 色彩分类性别分类 B 品种分类价格分类 C 风格分类尺码分类 D 系列分类

原料分类

19陈列管理特点包括：（ ）

A 陈列是一项日常性的工作 B 多种形式的管理手段相结合 C 周期变更有一

定的规律性 D 陈列工作需要团队合作，要和品牌运营系统保持一致

20 一个服装陈列师在掌握熟练的陈列技巧后，还必须要掌握基本的

（ ），这样才能真正搞好陈列工作。

A 营销知识 B品牌知识 C广告知识 D 管理知识

三、判断题

1.要使一个卖场有“人气”，通俗地说要做好两点：一要有好的人缘，营业

员和顾客要形成融洽交流的无形磁“场”；二要通过合理的规划和陈列，制

造一个生动有趣的有形的磁“场”，从而吸引顾客上门（ ）。



2.卖场构成有不同的分类方式。为了更简洁和实用，我们通常根据货品陈

列的流程进行划分( )。

3.一般我们可以将它划分为四个部分：导入部分、营业部分、服务部分和

管理部分( )。

4.店头通常由品牌标识或图案组成，用以吸引顾客（ ）。

5.流水台是对卖场中的陈列桌或陈列柜的通俗叫法。通常放在休息处或店

堂的显眼位置。有单个或由 2-4 个高度不同组合而成的子母式等形式

（ ）。

6.如果将导入部分比作一出戏的序曲，是卖场整个营销活动的一种铺垫的

话, 那么营业部分是直接进行产品销售活动的地方，也是卖场中的核心

( )。

7.服装展示器具中用框架组成的通常称为架，封闭式的通常称为柜，如西

装的陈列通常用架式( )。

8.服装展示器具按放置的位置分:边架[柜]放置在卖场靠墙位置；中岛架[柜]

放置在卖场中间位置( )。

9.服装展示器具按形状分：风车架、圣诞树架、子母台、流水台（ ）。

10.服装展示器具按功能分：饰品柜、鞋柜（ ）。

11.为了将饰品全部陈列出来，特别是为了方便对有些贵重饰品的管理，在

卖场中会专门设置饰品柜。体积大的饰品可以用开架陈列方式；一些小的

饰品或贵重的饰品，可以陈列在封闭式的玻璃饰品柜中（ ）。

12.仓库的设置主要看每日卖场中的产品分布状态以及面积上是否充裕而决

定（ ）。



13.卖场的分区主要从三个方面进行考虑：便于顾客的进入和购物、便于货

品推销和货品管理、便于服装陈列的有效展示（ ）。

14.在顾客的试衣和购物的路径中，有意识地安排一些饰品和搭配服装，促

进顾客的二次消费（ ）。

15.通道的规划原则 :可以用四个字来概括，就是 “整齐、有序 ”

（ ）。

16.在卖场规划中我们通过对流水台和货架的安排，促使顾客按照设计者的

设计路径行走，从而达到使顾客能浏览卖场全程的效果( )。

17.直线型通道通常是以卖场的入口为起点，以卖场收银台作为收线的通道

设 计方 案。 它可 以使 顾客 在最 短的 线 路内 完成 商品 购买 行为

（ ）。18.环绕型通道布局设计适合于营业面积相对较小或中间有

货架的卖场（ ）。

19.自由型通道设计通常用于价位相对比较高、客流量较少、面积较小的卖

场（ ）。

20.一般高级的专卖店由于顾客群需要安静的选购环境，并希望有一种尊贵

的感觉。因此都采用开放度设计得比较小的入口。而一些中低档的品牌则

需要一种敞开的，平易近人的设计（ ）。

四、填空试题

1 服装卖场的陈列形态构成：就是服装及服饰在卖场中呈现的造型和

_______。

2 有两个以上的元素，就有______的可能。



3 在服装卖场中，既涉及货架的组合，还有_______之间的组合，也有道具

和货品的组合。

4陈列的形态组合要从______和卖场管理和销售等诸多因素考虑。

5卖场中每个货品的形态和造型一定要考虑 ___________。

6陈列的主要目的就是为了吸引顾客的目光，激起顾客的______。

7 陈列首要任务就是要将服装的_____展示出来，美的陈列也可以使产品增

值。8陈列的造型必须和品牌的_____相吻合。

9 呈现秩序的美感，给人一种______的感觉。呈现打破常规的美感，表现

个性、刺激、活泼的感觉。

10一个吸引顾客的卖场应该是______。

答案：

BAADADCAAA

AD ABCD ABC BCD AB AB BCD AB ABCD AD

AB ABCD ACD AC ABC ABCD BCD ABCD ABCD

AD

✔✘✘✔✘✔✘✔✘✔✔✘✔✔✘✘✔✘✔✔

1 组合方式 2组合 3 货品 4美学角度 5 卖场整体的布局和效果

6 购物兴趣 7 美感 8 风格 9 平和、安全、稳定 10 明亮的、舒适的、

有秩序的


