
《陈列服装结构》



一、单选题：

1、 正挂陈列就是将服装以 的一种陈列形式。

A 背面展示 B 侧面展示 C 底面展示 D正面展示

2、就流行规律而言，每个季节的服装流行，都是几种最基本的

（ ）在起主导作用。

A 服装款式 B 服装色彩 C 服装面料 D 服装造型

3. 休闲裤的折叠，一条裤管在膝盖处折回 ，可以增加陈列

的立体感。

A 3厘米 B 4 厘米 C 5 厘米 D 6 厘米

4.人模陈列的优点是将服装用最接近人体穿着状态进行展示，可以

使服装的( )充分地展示出来。

A面料 B 款式 C 细节

D色彩

5、“中国优秀织锦工艺传承人”是_____？（ ）

A、粟念礼 B、粟田梅 C、粟大姐 D、粟田丽

6.卖场中对称法就是以 ，两边采用相同的排列方



式。

A 1 个中心为对称点 B 2个中心为对称点 C 3 个中心为对

称点 D 4 个中心为对称点

7、巴洛克时期首饰的流行以_______、首饰为主但造型简练与巴洛

克时期极为的豪华明的对比。

A、水晶 B、钻石 C、珍珠 D、黄金

8、店铺中需要有一定数量的货品储备，为了达到充分利用卖场的目

的，可大量采用 形式。

A 侧挂陈列 B正挂陈列 C 叠装陈列 D 平铺陈

列

二：多选题

1、货品进行分类放置，排列要有次序和规律，整个卖场要保持一致

的尺寸顺序如：侧挂时，采用从（ ），由小到大的原则； 层

板上的叠装，遵循从（ ），由小到大的原则，这也是从顾客

视觉上的次序性和选购物品的便捷性来考虑的。

A右到左 B 左到右 C 上到下

D下到上



2、服装设计就是构想一个制作服装的方案，并借助于________等，

使构想物化的过程。

A、裁片 B、材料 C、裁剪 D、工艺手段

3、一个服装陈列师在掌握熟练的陈列技巧后，还必须要掌握基本的

（ ），这样才能真正搞好陈列工作。

A营销知识 B 品牌知识 C广告知识 D 管理知识

4、陈列的目的包括（ ）

A 促进销售 B 整洁、规范 C时尚、风格 D 传播品牌文化

5、根据（ ）和（ ）的不同，卖场的陈列形态也各有不同,

常见的主要有以下几种：叠装陈列、侧挂陈列、正挂陈列、人模陈

列、装饰品陈列。

A品牌定位 B流行趋势 C风格

D档次

6、水平垂直镜像可以做图形的哪些镜像？

A、水平镜像 B、垂直镜像 C、左右镜像 D、上下镜像

7、冕服是________的祭服。



A、皇帝 B、公侯 C、卿大夫 D、士兵

1、以下属于服装 CAD 制版软件的是：( )

ET CAD B、富怡 CAD 、C、格柏 CAD D、3D MAX

9、壮族服饰以________为主？

A、蓝色衣裙 B、黑色衣裙 C、衣裤式短款 D、对襟上衣

10、清朝礼冠中有________和________之分。

A、朝冠 B、花翎 C、朝带 D、吉服冠

三、判断题：

1、陈列在服装营销中有着重要的地位, 是“视觉营销”最重要的组

成部分。它包括以下一些特征，以美观为目的，以视觉语言为主要

工具，直观性和系列性。（ ）。

A.对 B.错

2、重视陈列并不能留在口头上，在实际的工作中必须要赋予陈列管

理人员一定的权利、一个施展才华的舞台。（ ）

A、对 B、错

3.“ZARA”品牌是这样看待陈列的作用：“货品陈列所起的推销作

用，比任何媒介大为有力。视觉化之货品推销是立足于销售之第一

线，它是一个无声的推销员。” （ ）



A.对 B.错

4、有了设计风格才会有设计理念。（ ）

A、对 B、错

四、填空题：

1.陈列在服装营销中有着重要的地位, 是_____最重要的组成部分。

2、从卖场陈列的形式美角度分析，目前服装卖场中常用陈列组合形

式有：______、均衡、重复等几种构成形式。

3、________的发明使用，成为了我国远古居民缝制衣服的发端。

4、在隋唐时期，以服装的________来区分官职。

5、服装连锁经营的秘诀就是将一个成功的方法进行无变形的复制。

因此怎样使终端的陈列规范化，就必须有一套规范的管理制度和

_____。

6、过于规则的陈列方式会显得______，过于随意的陈列方式会显得

凌乱。

五、简答题：

1、简述服装卖场色彩的基本陈列方式：



2、什么是人体工程学？

答案：一、单选题：1.D 2.D 3.A 4.C 5.B 6.A 7.c 8.C

二、多选题：1.BC 2.BCD 3.AD4.AD 5.AC 6.AB 7.ABC

8.ABC 9.ABCD 10.AD

三、判断题：1.B 2.A 3.B 4.A

四、填空题：1.视觉营销 2.对称 3.骨针 4.颜色

5.检查方式 6.呆板

五、简答题：1、对比色搭配法：

对比色搭配的特点是色彩比较强烈、视觉的冲击力比较大。因此这

种色彩搭配经常在陈列中应用，特别是在橱窗的陈列中。

2．类似色搭配法：

类似色搭配有一种柔和、宁静的感觉。卖场中的类似色陈列搭配还

包括：单套服装上下装之间的类似色搭配、服装和背景的类似色搭

配。对比色和类似色两种色彩搭配方式在卖场的色彩规划中是相辅

相成的。如果一个卖场全部采用类似色的搭配就会感到过于宁静，

缺乏动感。反之，太多地采用对比色也会使人感到躁动不安。因

此，每个品牌都必须根据自己的品牌文化和顾客的定位选择合适的



色彩搭配方案，并规划好两者之间的比例。

2.人体工程学是 20世纪 50 年代前后发展起来的一门综合性交叉

学科，它融合了技术科学、解剖学、心理学、人类学等学科的知

识。主要是研究人的健康、安全和舒适等问题的科学。包括人体的

尺寸、性别差异、视线、生活形态、心里感受等各项内容，其目的

是为了寻求“舒适、美、有效”三者的最有机的结合。

人体工程学在卖场中的有效利用，主要是针对顾客的生理和心理的

特点，使卖场的规划和环境更好地适应顾客购物和消费的需要，从

而达到提高服装卖场环境质量和视觉感受的目标。在“以人为本”

的经营理念下，只有围绕着人这一主体，充分了解和研究人体工程

学知识，才能做到科学地规划卖场，使陈列更好地服务于顾客，达

到促进销售的目的。


